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სასწავლო გემა  

პროგრამის  I  ნაწილი  
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ძირითადი სწავლის სფეროს 

სავალდებულო სასწავლო 

კურსები 

              

1.  მარკეტინგის მენეჯმენტი 
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3.  ბაზრის სტრატეგიული მართვა 
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4.  მარკეტინგული კვლევა 
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6.  ბიზნეს მარკეტინგი 
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7.  ციფრული მარკეტინგი 
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8.  მიწოდების ჯაჭვის მართვა 
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9.  ტურიზმის მარკეტინგი 
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ძირითადი სწავლის სფეროს 

არჩევითი სასწავლო კურსები 
              

10.  

არჩევითი: 

ა) ფასები და ფასწარმოქმნა  

ბ) ელექტრონული კომერციის 

მენეჯმენტი;  

გ) იმიჯოლოგია; 
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წინაპირობის  
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11.  პროფესიული პრაქტიკა   

მარკეტინგის 

მენეჯმენტი; 

მარკეტინგული 

კვლევა; 

ბრენდ-მენეჯმენტი; 

ბიზნეს მარკეტინგი. 
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სასწავლო გეგმა  

პროგრამის II  ნაწილი  

 
 

სასწავლო კომპონენტები 

სა
სწ

ავ
ლ

ო
 კ

უ
რ

სი
ს 

კო
დ

ი
 

წი
ნა

პი
რ

ო
ბი

ს 
კო

დ
ი

 

კრ
ედ

ი
ტ

ებ
ი

ს 
რ

აო
დ

ენ
ო

ბ
ა 

სა
ათ

ებ
ი

ს 
რ

აო
დ

ენ
ო

ბა
 

მათ შორის 

კრედიტების 

განაწილება 

სემესტრების 

მიხედვით 

ლ
ექ

ც
ი

ა 

ჯ
გ

უ
ფ

. 
მუ

შა
ო

ბ
ა 

პრ
აქ

ტ
ი

კუ
ლ

ი
 

ლ
აბ

ო
რ

ატ
ო

რ
. 

პრ
აქ

ტ
ი

კა
 

შუ
ალ

ედ
. 

გა
მო

ც
დ

ა 

დ
ას

კვ
ნი

თ
ი

 

გა
მო

ც
დ

ა 

დ
ამ

ო
უ

კი
დ

. 

სა
მუ

შა
ო

 

I 
სე

მე
სტ

რ
ი

 

II
 ს

ემ
ეს

ტ
რ

ი
 

2 3 4 5 6 7 8 9 
1

0 
11 12 13 14 15 16 

ძირითადი სწავლის სფეროს სავალდებ-

ულო სასწავლო კურსები 
              

აკადემიური წერა მაგისტრანტთათვის  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5  

ბიზნესის ეთიკა და სოციალური 

პასუხისმგებლობა 
 წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5  

ბიზნესის კონკურენტული სტრატეგიები  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5  

ინოვაციური მარკეტინგი  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5  

საზოგადოებასთან ურთიერთობა  წინაპ. გარეშე 5 125 14 13    1 2 95 5  

ძირითადი სწავლის სფეროს არჩევითი 

სასწავლო კურსები 
              

არჩევითი: 

ა) საერთაშორისო ბიზნეს მენეჯმენტი 

ბ) საბანკო მარკეტინგი 

 

წინაპ. გარეშე  

5 125 14 13    1 2 95 5  
წინაპ. გარეშე 

სამაგისტრო ნაშრომი  

აკადემიური წერა; 

ბიზნესის ეთიკა და 

სოციალური 

პასუხისმგებლობა; 

30 750  15     5 730  30 



ბიზნესის კონკურენტული 

სტრატეგიები; 

ინოვაციური მარკეტინგი; 

საზოგადოებასთან 

ურთიერთობა. 

სულ   60 1500 84 93    6 17 1300 30 30 

 

 

 

 

 

 

 

 


